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SCHWEIZER MODE VOL.2 KAUFPSYCHOLOGIE IM NETZ DIGITALER RETAIL
HIESIGE MARKEN, MACHER UND WAS MUSS EIN WEBSHOP DIE FIRMA 4SPEED GIBT GAS FUR
PLATTFORMEN IM FOKUS HEUTE ALLES KONNEN? DIE ZUKUNFT DES HANDELS



editorial

Zeit zur
Reflektion

Viele forcierten im Lockdown die Digital-
isierung. Losungen mit Gesamtkonzepten
stellt hierzu die Agentur 4Speed vor,

und Experten verraten uns die wichtigsten
Aspekte der Kaufpsychologie fir einen
gelungenen Onlinestore. Dass Nachhaltig-
keit trotzdem weiterhin ein wichtiges :
Thema bleibt, ist in unseren Orderguides Mo sl
Shoes & Accessories, Womens-, Mens- 5
und Activewear mit Produkten zur
Sommersaison 2021 ersichtlich. Andere
nutzen die Covid-19-Krise zum Reflektieren.
Dies mochten auch wir so handhaben und
von Thnen horen, was gefallt, was weniger
und welche Wiinsche Sie an die textilrevue
haben. Mit Ihrer wertvollen Einschatzung
soll sich unser Branchenmagazin
weiterentwickeln und im Sinne der
Relevanz im Schweizer Markt verbessern.
Wir sind gespannt auf Ihre Meinung:

Die Umfrage finden Sie auf textilrevue.ch.
Besten Dank und eine gute Lektire!

Herzlich, Noémie Schwaller
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Activewear

Ein Grossteil der Kollektions-Shoots wurde
aufgrund der Covid-19-Pandemie verschoben oder ab-
gesagt, weshalb von vielen Produkten (noch)
keine Bilder vorhanden sind. Handler konnen sich
dafir in virtuellen Showrooms von den Neuheiten der
nachsten Saison Uberzeugen und inspirieren lassen.
Diese sind gepragt von Workwear-Details und
glanzenden Materialien. Bei den Farben dominieren
neben klassischen vor allem knallige Varianten wie
Orange, Neon- und Limettengrun, Turkis, Koralle
sowie Pastelltone. Kollaborationen und limitierte
Kollektionen werden nun auch in der Performance-
wear gespielt, wie bei X-Bionic mit Puma.

Redaktion Noémie Schwaller
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COLUMBIA

Athleisure

Nach der bunten Retro-Welle in der
Streetwear von letzter Saison geht es
im kommenden Sommer gedampfter zu
und her. Reduzierte Farben, sportliche
Schwarz-Weiss-Kombinationen und
softe Koralle dominieren das Bild.
Komfort und bequeme Passformen sind
hoch im Kurs, der Look wird schicker,
bleibt aber dennoch relaxt und mit
Reminiszenz an die 1990er-Jahre.
3D-Knits, leichtes Tencel und Verspielt-
heit in der Asthetik offerieren einen
vielseitigen Einsatz. Mit den Street-
wear-Stiicken ist man fiir Outdoor-
Freizeitaktivitaten gerustet.
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BLACKROLL

Indoor

Der Lockdown wie auch das Home-
office steigerten die Beliebtheit von
bequemer Sportswear, die zu Hause
fur Sport oder Arbeit getragen wird.
Hochfunktional soll sie trotzdem sein,
ausserst detailverliebt und stilistisch
genau auf den Punkt gebracht - die An-
forderungen an die Activewear bleiben
anspruchsvoll. Als Cross-Selling-Optio-
nen eignen sich elegante Hometrainer,
Peloton-Bikes wie auch kleinere Hard-
ware - vom Beckenbodentrainer Uber
den Fohn bis zum Wassersprudler.

KNEIPP
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Outdoor

Produkte aus nachhaltig produzierten
und umweltfreundlichen Naturmateriali-
en wie Biobaumwolle, Hanf oder Leinen
werden immer mehr gefragt und stehen
in puncto Wichtigkeit der Funktionalitat
und dem modernen Design in nichts
nach. Langlebigkeit von Bekleidung und
Ausriistung durch robustes Obermaterial
und Zeitlosigkeit ist ein weiterer Kun-
denwunsch, der grésser wird. Leichte,
multifunktionale, atmungsaktive, schnell
trocknende und packbare Produkte, die
viel Bewegungsfreiheit erlauben, werden
bevorzugt. Einfach und unkompliziert
soll es sein.
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LA SPORTIVA
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International Sales Manager Dolomite

Welche Impulse sehen Sie fiir
Frihling 20217
Bergsportelemente aus der reichen
Expeditionshistorie von Dolomite wur-
den in urbanes Design umgesetzt.

Welche Erkenntnisse haben Sie
aus der letzten Saison gewonnen?

Nachhaltigkeit spielt eine grossere Rolle.

Es gibt eine «Eco-Friendly»-Kapsel. Ein
Grossteil der Jacken wird mittlerweile
umweltfreundlich produziert, wir ver-
wenden sowohl rezyklierte Aussen- als
auch Fillmaterialien. Alle umweltfreund-
lichen Produkte sind mit einem entspre-
chenden Etikett gekennzeichnet.

08/20

Welche Veranderungen gab es?
Unser Preisgefiige bleibt stabil, die
Order- und Liefertermine werden sich
voraussichtlich um gut einen Monat
nach hinten verschieben.

Wohin geht die Silhouette?
Die Jacken von Dolomite sind vorwie-
gend schmal geschnitten, haben aber
dennoch einen sehr bequemen Fit.

Gab es Topseller und Produkte,
die hinter den Erwartungen blieben?
Alle typisch sommerlichen Teile, wie
zum Beispiel Polo- und T-Shirts. Diese
Produktgruppen werden auch in Zukunft
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SOUFROL

VAUD

mehr Gewicht bekommen. Durch den
Corona-Lockdown und den dadurch
geanderten Lifestyle haben sich Jacken
sehr schwergetan.

Wie vereinfacht das digitale
Zeitalter lhre Arbeit?
Die Pandemie hat uns zu digitalen
Prasentations- und Kommunikations-
methoden «gezwungeny. Diese Umstel-
lung und Herausforderung wurden sehr
gut bewaltigt. Geschéftsreisen kénnen
somit minimiert werden, was vor allem
Zeit spart. Jedoch ist der persdnliche
Kontakt in unserer Branche weiterhin
wichtig und sinnvoll.
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Wasser

Auf Bewegungsfreiheit, Kurvenkontrolle
und formende Effekte zéhlen Spitzen-
schwimmerinnen und Wassersportlieb-
haber bei Swimwear fiir Wettkampf,
Training und Freizeit. Mit Tie-dye-Opti-
ken und Farbverldufen wird in die Welt
der Meere eingetaucht. Bei den Damen
bleiben Badeanziige weiterhin en vogue
und zeigen vermehrt gewagte Cut-outs.
Blau, Tiirkis, Petrol und Griintone
herrschen vor. Material- und Techno-
logieinnovationen kommen von Lycra
bei Olympia mit der wasserbasierten
Dispersion «FitSense», der PFC-freien
atmungsaktiven «Lifa Infinity» Techno-
logie von Helly Hansen und bei Dalga
mit Econyl, welches aus 100 Prozent
regenerierter Nylonfaser von alten
Fischernetzen gewonnen wird. Segler
setzen im Sommer auf die Signalfarbe
Rot in klassischer Kombination mit
Blau. Als Cross-Seller eignen sich Dry-
Bags oder robuste, kabellose, solaran-
getriebene Powerbanks von XLayer.
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XLAYER
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Auf Radern

Weltweit finden Kunden Spass, Fitness
und Freiheit auf zwei Radern. Ob Gravel,
Bikepacking oder Mountainbike;
Radsport-Affinitat wird mit kompro-
missloser Produktqualitat vereint. So
kombiniert der neue Giro-«Sector Pro»-
Schuh das geschmeidige, atmungsaktive
«Synchwiren-Obermaterial mit dem
«IP+Boa-Dialy- Drehverschluss, einer
robusten Sohle aus Karbon-Verbund-
werkstoff und einer aggressiven, doppelt
eingespritzten Gummilaufsohle fiir eine
hervorragende Traktion. Die Ausristung
bleibt minimal, leicht und funktional,
farblich gesetzte Akzente verleihen den
einzelnen Teilen Ausdrucksstarke.
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Colin Ramp
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Geschaftsfuhrer Powerlab AG

Welche Impulse sehen Sie fiir
Friihling 2021?
Unterschiedlichste Materialien und
Konstruktionen der Schuh-Zwischen-
sohlen: von weich bis hart und zugleich
fordernd bis entspannend.

Welche Erkenntnisse haben Sie
aus der letzten Saison gewonnen?
In Bezug auf Covid-19 definitiv die
Elastizitat unserer Firmenstruktur, wie
wir in einer solch aussergewdhnlichen
Zeit funktionieren und dass es immer
eine Lésung gibt. Wir haben im Feb-
ruar 2020 eine gut 700 Quadratmeter
grosse Flache bezogen und wenige
Wochen spater gezwungenermassen
geschlossen. Unerwarteter hatte dies
nicht kommen konnen. Die Erkenntnis-
se sind folgende:Erstens, an oberster
Stelle steht unsere Gesundheit. Zwei-
tens, es wird immer den stationéaren
Handel brauchen. Drittens, Dialog ist
durch nichts ersetzbar. Viertens, wir
lieben unsere Arbeit.

920

Wie vereinfacht das digitale
Zeitalter lhre Arbeit?
Es bringt uns unabdingbare Erkenntnis-
se, aus denen wir analysieren, verstehen
und uns permanent optimieren kénnen.

Welche Farben erwarten uns?
Viele, im Laufschuh allerdings zweitrangig.

Welche Produkte bleiben hinter
den Erwartungen?
Die, die keiner klaren Distributionspolitik
unterliegen und zu unterschiedlichsten
Preisen angeboten werden.

Und welche Warengruppen
performen am besten?
Die, die sich mit Serviceleistungen ver-
binden lassen.

Gibt es neue Brands, die
Sie entdeckt haben?
Auf Sommer 2021 werden wir uns einige
Nischen wieder anschauen. Es ist aber
noch nichts entschieden.
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Was tun Sie, um die beiden
Stichworte Experience und
Emotionen zu erfiillen?

Wir bieten ein Ladenlokal, das es so kein
zweites Mal gibt, lassen den Produkten
geniigend Raum und wollen durch
unseren hybriden Ansatz Bereiche mit-
einander verbinden.

Welche Messen besuchen Sie?
Zur Inspiration die Ispo und Outdoor.

Welche Strategie verfolgen Sie?
Nicht vergleichbar zu sein.

Wie performen NOS und
seasonless Kollektionen?
Wir kennen NOS-Sortimente, die uns die
Planung erleichtern, und saisonale Sorti-
mente, von der unsere Branche lebt und
Emotionen kreiert.

Was forcieren Sie fiir den

nachsten Sommer?
Unsere Leidenschaft.
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Running

Individualsportarten wie Laufen werden
immer beliebter, und damit steigen
auch die Anspriiche an die Ausriistung.
Falke Runningstrimpfe kombinieren ein
optimales Feuchtigkeitsmanagement
durch speziellen Materialmix mit anato-
mischer Polsterung. Mit dem «Cyklony
prasentiert La Sportiva einen
ultratechnischen Trailrunning-Schuh
fur anspruchsvolle Laufe mit Fokus auf
Performance in rauem Geldande. Uyn
punktet mit einem «Zero-Friction»-Sys-
tem, das Scheuern des Stoffs auf der
Haut verringert, und Tecnica mit Sohle
mit innovativer «Vibram Litebase» Tech-
nologie und Megagrip Gummimischung.

TECNICA
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ELEVENATE
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ORTOVOX
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DEUTER

Alpin /
Klettern

Wandern, Trekken und Bouldern: Bei
den extremen, hochaeroben Sportarten
geht es um den Kompromiss zwischen
Abriebfestigkeit und Anpassungsféhig-
keit, die notige Gelandegangigkeit und
sicheren Halt bei felsigen wie auch bei
nassen Bedingungen. Die Signalfarbe
Knallgelb wird mit gedampften Farben
kombiniert und der Nachhaltigkeits-
aspekt nicht ausgelassen: Edelrid
prasentiert Seile, die zur Halfte aus
rezyklierten Seilen produziert sind, und
Millet feiert sein 100-jahriges

Bestehen mit der Lancierung ihrer «2020-
2025 Rising Changen-CSR-Strategie.

HELLY HANSEN
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er Covid-19-Krise. Handels-
ten wir schnell Massnahmen
, die wir ohne die Krise schon
g fanden: enge Zusammenarbeit
dem lokalen, stationdren Fach-
ndel, Angleichung der Liefertermine

an die reale Saison, Erhéhung des
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e Aspekte sind neben anderen
fester Bestandteil unserer Nachhaltig-
keitsstrategie «ProtACT2024», die
wir 2019 veroffentlicht haben. In der
Covid-19-Krise hat sich bestatigt, dass
sich dieser Einsatz fiir eine sozial ge-
rechte und partnerschaftliche Lieferkette
lohnt und die aufgebauten Strukturen
auch handfesten Erschiitterungen wie
in diesem Jahr standhalten. Ein kleiner
Hinweis mit grossem Umfang: Im Bereich
Verpackungen werden ab 2021 alle Poly-
bags aus rezykliertem Material bestehen.

Wir konnten besonders im Bereich
der Funktionsunterwdsche und
T-Shirts mit Merinowolle sowie im
Rucksack-Segment punkten. In der
Wintersaison ist die Nachfrage nach
den Swisswool-Produkten sowie den
Hardshell-Modellen besonders gross.

Die Kollektion in einem Satz?
Ortovox bietet fiir alle Jahreszeiten
technische Sicherheitsausristung und
Rucksacke sowie Bekleidung
fur die Berge, in dem von der Socke
bis zur Hardshell-Jacke das Natur-
material Wolle nachhaltig und smart
eingesetzt wird.
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Wolfgang Langmeier

EDELRID

Geschaftsfuhrer Warenkunde 4.0

Welche Impulse sehen Sie fiir
Frihling 2021?
Ich wiirde drei Produkttypen differen-
zieren: Erstens Textil, zweitens
Hardware, drittens Schuhe. Den The-
menkreis Nachhaltigkeit transparent zu
spielen ist kein Impuls mehr, sondern
im Positiven Pflicht bei allen Produkt-
typen. Bei Textil sind es «intelligente»
Kleidungsstiicke beziglich bestimmter
Funktionalitdten. Hardware und
Schuhe generieren dann neue Impulse,
wenn bestimmte Features neuartigen
Mehrwert in der Kundenanwendung
generieren.

Welche Erkenntnisse haben Sie
aus der letzten Saison gewonnen?
Der Innovationsdruck neuer Produkte
durch die Hersteller ist im positiven
Sinn enorm. Fiir den Konsumenten
bedeutet es bei der Vielzahl an mittler-
weile verfligbaren Recherchemdoglich-
keiten oft ein liberzeugtes, aber fiir die
optimale Kaufentscheidung eben nicht
ausreichendes Halbwissen. Der Verkau-
fer kann diesen Kunden nur abholen,
wenn er selber ein tieferes Know-how
beziehungsweise Funktionswissen hat.
Dieses immer up to date zu halten, ist
eine nicht triviale Herausforderung.
Mit unseren passgenauen Schulungs-
formaten und vor allem unserem sys-
temischen «Fiir wen, was»-Kern leisten
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wir einen Beitrag, um diese Komplexitat
zu bewiltigen.

Wie vereinfacht das digitale
Zeitalter lhre Arbeit?
Einerseits sehr, weil wir unsere adminis-
trativen Prozesse digital angelegt haben.
Andererseits haben wir uns mit dem
Firmierungszusatz «4.0» verpflichtet,
auch auf der Angebotsseite digital im-
mer einen Schritt vorauszuschauen. Wir
stellen uns der Herausforderung, uns bei
den Schlisselfaktoren einer modernen
Schulung - Digitalisierung, Netzwerk,
Disruption, Interaktion und Zufrieden-
heit - stetig weiterzuentwickeln.

Was sind die grossten Probleme
der Modeindustrie im Sport?
Das Problem kommt schon seit einiger
Zeit von zwei Seiten: Sport (Industrie)
hybridisiert sich proaktiv Richtung Mode
und Lifestyle, und der Mode fehlt die
Kompetenzzuschreibung beim Sport.

Wo investieren Sie?
Unser aktuelles Beispiel ist ein mobi-
les Aufnahme-Studio fiir Warenkunde-
Webinare. So kénnen wir bei Bedarf
auch beim Industrie-Kunden vor Ort
aufnehmen: héchste Effizienz durch
unmittelbare, individuelle Reaktion. Ab
September gehen wir damit auf den
Markt.
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